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В ЭКОНОМИЧЕСКОМ РАЗВИТИИ СТРАНЫ

Аннотация. Сегодня долгосрочный конкурентный успех компании зависит от ее инновационной ак-
тивности, основной задачей которой является освоение рыночной ниши и занятие лидерских позиций. 
Развитие инновационного процесса отражает общее состояние экономики и обусловлено социально-э-
кономическими изменениями. Основным фоном этих изменений является формирование новой корпора-
тивной культуры, порядка и методов координации и взаимодействия между субъектами инновационной 
деятельности. В данной статье автором рассматривается феномен инновационного предпринимательства, 
который определяется тем, что оно является одним из важнейших факторов устойчивого экономического 
развития и жизни любой страны и ведет к активному поиску новых парадигм, чтобы справиться с посто-
янными изменениями в эпоху интеграции и глобализации отношений. Была поставлена и решена задача 
установления такой взаимосвязи по результатам применения сложного индекса, известного как индекс 
структурно-динамического анализа (в зарубежной литературе он известен как инструмент “shift-share 
analysis”). Применение методов структурно-динамического анализа для оценки конкурентоспособности 
экономики регионов позволит получить результаты, выводящие в лидеры те регионы, которые располага-
ют крупными или динамично развивающимися агломерациями. Это даст основание признать значимость 
этой организационной формы экономического пространства для формирования критической массы кон-
курентоспособных отраслей.
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Прежде чем рассматривать различные 
подходы к определению понятий «предпри-
нимательство» и «инновации», хотелось бы 
определить свое видение этих терминов. Это, 
в первую очередь, феномен новизны, который 
формируется в условиях развития общества 
и сферы технологического и экономическо-
го развития под влиянием модернизации об-
щественного бытия, так как результатом ин-
новационного развития и инноваций в целом 
являются общественные выгоды, повышение 
эффективности и социально-экономическое 
развитие.

Формирование и развитие предпринима-
тельства с точки зрения мировой науки были 
рассмотрены многими учеными, на основе 

чего был сделан вывод, что предприниматель-
ство развивалось поэтапно:

1. Классическая школа:
а) первый этап – Р. Кантильон [5, с. 11–20], 

А. Смит [12], А.Р.Ж. Тюрго [15, с. 80];
б) второй этап – Й. фон Тюнен (1783–1850), 

Ж.-Б. Сей (1767–1832) [13], К. Маркс (1818–
1883) [9], В. Зомбарт (1863–1941) [8, с. 133], 
М. Вебер (1864–1920) [4, с. 109].

2. Многофункциональная модель предпри-
нимательства:

а) первый этап – Й.А. Шумпетер (1883–1950) 
[16], Л. фон Мизес (1881–1973) [10, с.  196], 
Ф.А. фон Хайек (1899–1992), И.М.  Киршнер, 
Ф. Найт (1885–1972) [11], Н. Смелзер (1930–
2017) [14];
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б) постиндустриальная стадия: И. Ансофф 
(1918–2002) [1], П. Друкер (1909–2005) [7], 
Г. Пиншот (1983) [25].

Современный этап экономического раз-
вития актуализировал необходимость систе-
матизации экономико-теоретических знаний 
о предпринимательских концепциях по трем 
причинам:

– предпринимательство является основой 
формирования и неотъемлемой частью функ-
ционирования рыночной экономики;

– предпринимательство является рычагом 
развития рыночной экономики;

– необходимы условия для ведения пред-
принимательской деятельности в современной 
системе управления.

Эволюционные концептуальные подходы 
к исследованию предпринимательства дают 
нам представление о роли и месте предпри-
нимательства в процессе развития экономики. 
Наиболее востребованной в современной эко-
номической теории является концепция инно-
вационной природы предпринимательства.

Если экстраполировать параллельно поня-
тие «инновация» и его влияние на развитие 
общества, то хотелось бы отметить, что на 
протяжении всей истории философской мыс-
ли активно велись поиски новых парадигм для 
адаптации к изменениям, происходящим в эпо-
ху интеграции и глобализации.

Высокоскоростные широкополосные сети, 
с географическим расширением широкополос-
ных сетей, разработки бизнес-приложений на 
основе современных бизнес-структур, вирту-
альных предприятий, сетевой экономики, с воз-
можностью работы и использования их во всех 
бизнес-процессах, формируются и реализуются 
с развитием сферы высоких технологий и инно-
вационной деятельности предприятий [17].

Инновации являются важным источником 
обеспечения конкурентного преимущества, 
а  в некоторых отраслях экономики обязатель-
ным условием выживания и успеха в борьбе 
с конкурентами [2].

Ведущие современные зарубежные иссле-
дователи предпринимательства конца XX – на-
чала XXI в. определяют мейнстрим в изучении 
природы и особенностей предприниматель-
ства. На сегодняшний день ученые шагнули 

далеко вперед, изучая такое явление, как пред-
принимательство и предпринимательская де-
ятельность, и между ними идет интенсивный 
обмен результатами исследований.

В целях развития предпринимательства 
и улучшения бизнес-климата как в России, так 
и в Казахстане проводится системная работа по 
совершенствованию законодательства в сфере 
предпринимательства, необходимая для упро-
щения порядка создания и ведения бизнеса, 
оптимизации разрешительных систем и госу-
дарственного контроля, устранения админи-
стративных барьеров, реализации программы 
государственной поддержки предприниматель-
ства, на основе чего были сделаны следующие 
выводы:

1. Правительство всегда стремилось к сни-
жению административных барьеров, улучше-
нию бизнес-среды и поддержке предпринима-
тельства. В частности, благодаря этим мерам 
МСП в Казахстане развиваются относительно 
динамично.

2. Были проведены обширные аудиты 
управления и надзора, систем лицензирования, 
информационных инструментов и всего зако-
нодательства с целью выявления и сокращения 
административных барьеров, затрат на ведение 
бизнеса и нормативных актов, препятствую-
щих развитию.

Сравнительный анализ стратегических 
целей различных экономических систем по-
казывает объективное повышение роли инно-
вационного развития в общей системе управ-
ления. Экономическое пространство широко 
используется:

– в политическом контексте, если говорить 
о так называемом едином экономическом про-
странстве в рамках СНГ (общность рынка, сня-
тие таможенных барьеров);

– в социально-правовом контексте, если гово-
рить об уровнях развития отдельных регионов 
и даже государств (Союз Беларуси и России).

Для более точного понимания нами был рас-
смотрен генезис теории экономического про-
странства, где акцент был сделан на современ-
ное понимание экономического пространства 
в учениях западных экономистов, таких, как 
Ф. Перру [26], Ж. Будвиль, Э. Гувер, Д. Якобс 
[21], М. Стрейт, К. Ритчер, С. Цамански [20], 
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М. Портер [27], Д. Майлат [23], Р. Шулер [28], 
Р. Капелло [19], П. Кругман, М. Энригт, С. Го-
етц, Г. Шибусавы [29], С. Парк [24], К. Карл-
сон, В. Цанг [22].

Теории экономического пространства по-
зволяют выявить закономерности, позволя-
ющие правильно оценить и спрогнозировать 
деятельность. Важно учитывать неоднознач-
ность различных теорий. Интерес к проблемам 
экономического пространства и изучение его 
особенностей в научных исследованиях оте-
чественных и зарубежных ученых позволяют 
констатировать, что существуют различные на-
правления развития теоретико-методологиче-
ских аспектов этой теории, что свидетельству-
ет об актуальности нашего исследования.

Классические модели размещения произ-
водительных сил и расселения населения или, 
другими словами, организации экономическо-
го пространства, использовали следующие ис-
ходные предпосылки и сформировали систему 
выводов, как показано в табл. 1 [18].

Базовый процесс экономического простран-
ства – это урбанизация или концентрация на-
селения в городах и образование городских 
систем, поглощающих значительную часть 
сельских поселений и сельского населения. 
В современном постиндустриальном обществе 
появились другие виды этого процесса: субур-
банизация и дезурбанизация. Научные иссле-
дования, в которых рассматривается экономи-
ческое пространство, свидетельствуют о  том, 

Таблица 1
Условия и научные результаты классических теорий организации

экономического пространства

Теории и авторы Предпосылки Методы решения Результаты/выводы
Кольца Й. Тюнена Размещение сельскохо-

зяйственной деятельности 
вокруг города-государства

Функции Bid-rent: Функция 
ренты на торгах Bid-rent: мак-
симальная рента, которую мо-
жет получить владелец фермы 
в зависимости от расстояния 
от города

Кривая максимальной 
земельной ренты вокруг 
города 

Модель
В. Лаунхардта

Схема производства с двумя 
источниками сырья и фа-
брикой

Функция минимизации затрат 
на единицу готовой продукции 
с учетом транспортировки

Точки размещения 

Промышленный
Штандорт
А. Вебера

Стандартный показатель, 
который делит материалы 
на чистые и грубые, мест-
ные и повсеместные.
Взаимосвязь между место-
положением и стоимостью 
рабочей силы

Геометрические методы Определение важности 
типов ресурсов для транс-
портных расходов
Значение и роль агломе-
рации в экономическом 
развитии

Модель
двух фирм
Г. Хотеллинга

Две фирмы с одинаковой 
продукцией сходятся в рав-
новесии, когда они переме-
щают свои торговые точки 
в пределах одного района.

Геометрические и математиче-
ские методы

Объяснение агломерации 
и торговой концентрации 
в форме линейных рынков

Общая теория 
пространственной 
экономики
А. Леша

Конус спроса в зависимости 
от расстояния между местом 
потребления и местом про-
изводства

Геометрические и математиче-
ские методы

Различные пространствен-
ные формы рыночных зон

Пространствен-
ные модели 
города
У. Алонсо

Влияние доходов, роста 
населения и технического 
прогресса

Математические модели и 
плоскости безразличия

Объяснить процесс су-
бурбанизации и то, как на 
него влияют рост доходов 
и состояние инфраструк-
туры
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что достаточно большое количество работ по-
священо этой проблеме. Многие авторы (и мы 
согласны с их мнением) придерживаются того, 
что необходимо выделять пять основных под-
ходов к интерпретации экономического про-
странства:

1. Территориальный – представителями это-
го подхода являются А.Г. Гранберг, Ф. Рянский, 
Э. Кочетов, И. Валентий.

2. Ресурсный – представителями этого под-
хода являются И. Кучин, В. Чекмарева, П. Круг-
ман, В.В. Радаев, В. Пефтнев, А. Лебедев.

3. Информационный – представителями это-
го подхода являются И. Сыроежин, С.В. Кузне-
цов, Г. Шибусава, Р. Шулер, С. Паринов.

4. Процессный – представителями этого 
подхода являются О.А. Бияков, К. Карлсон, 
В. Цанг, Ф. Перрокс.

5. Институциональный.
После рассмотрения различных точек зре-

ния ученых становится ясно, что экономиче-
ское пространство:

– можно охарактеризовать с помощью таких 
экономических категорий, как ценность, полез-
ность и эффективность;

– имеет меновую стоимость и потребитель-
скую стоимость, цену и ценность;

– представлено затратами и доходами;
– определяется инвестициями и прибылью.
Исходя из последних исследований, можно 

сделать следующие основные выводы:
1. Традиционное отдельное рассмотрение 

локализации в отраслях специализации и ур-
банизационных эффектов для современной 
экономики уже неактуально. Специализация 
сектора на небольшой территории, скорее все-
го, снизит доходность, а несвязанная эконо-
мическая деятельность вряд ли значительно 
увеличит возможности роста. Наличие взаимо-
дополняющих видов деятельности на основе 
кластеров является мощным фактором роста, 
обеспечивающим легкий доступ к ключевым 
ресурсам для фирм и, таким образом, стиму-
лирующим эксперименты и инновации в этой 
области в целом.

2. Исследования показали, что кластеры, со-
стоящие из различных типов взаимодополня-
ющих отраслей, оказывают значительное вли-
яние на такие показатели, как рост занятости. 

Качество экономического пространства и свой-
ства агломерации использовал нобелевский 
лауреат П. Кругман. Новейшее направление 
экономической географии исследует причины 
неравномерности пространственного развития, 
где новая экономическая география  признает 
экономическое пространство системообразую-
щим, т. е. ставит его в систему исходных пред-
ставлений (рис. 1).

В современных научных исследованиях все 
больше наблюдается синтез экономической 
теории и пространственного анализа. Едини-
цей анализа в новой экономической геогра-
фии всегда является территория или регион, 
в то время как микро- и макроуровень не рас-
сматривают региональный профиль изучаемо-
го явления.  Исследования в рамках такой ме-
тодологии предполагают наличие нескольких 
регионов, отличающихся друг от друга.  Одна 
из главных задач новой ориентации – начать 
с движения как товаров, так и экономических 
агентов (компаний, работников, потребите-
лей), в отличие от теории международной 
торговли, которая основывается на движении 
товаров, а не на движении факторов производ-
ства. В результате меняется исходная система 
представлений: если в теории международ-
ной торговли мобильность факторов экзо-
генна, то в новой экономической географии  
эндогенна. 

Новая экономическая география анализи-
рует рост хозяйственной активности в местах 
с большей численностью населения, пред-
полагая, что в этом случае рост будет более 
пропорциональным и диверсифицированным. 
Предложение высокой численности населения 
демонстрирует большую экономическую от-
дачу от масштаба. Со стороны спроса дивер-
сифицированное предложение товаров и  ус-
луг для домашних хозяйств, т.е. расширение 
возможностей потребления, является одним 
из факторов сохранения агломерации как фор-
мы жизнедеятельности. В этом смысле можно 
трактовать агломерацию как портфель товаров, 
услуг и рабочей силы [3].

Таким образом, говоря о современной поста-
новке вопроса о включении фактора простран-
ства в экономический анализ, новая экономи-
ческая география предполагает следующее:
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1. Включение экономического пространства 
как фактора меняет постулаты экономической 
теории, поскольку это автоматически приводит 
к признанию несовершенства конкуренции. 
Потребители предпочитают покупать у  близ-
лежащих компаний, поэтому существует кон-
куренция между несколькими близлежащими 
компаниями, независимо от количества ком-
паний в отрасли. Исходя из этого, местопо-
ложение может иметь возрастающую отдачу, 
а  фактическая конкуренция в пространстве 
приобретает черты олигополии.

2. Выбор между возрастающей отдачей от 
масштаба и транспортными издержками – это 
ключевой вопрос в новой экономической ге-
ографии. Поскольку высокие постоянные из-
держки стимулируют концентрацию производ-
ства в малом количестве предприятий, то при 
низких транспортных издержках это позволяет 
сделать акцент на возрастающей отдаче от кон-
центрации.

3. Основной моделью экономической гео-
графии является модель возрастающей отдачи 
с несовершенной конкуренцией, поскольку она 

Рис. 1. Теории пространственной экономики в аспекте значения
агломераций для экономического роста и конкурентоспособности 

Теории полюсов и осей роста. 

Теории диффузии инноваций  

в регионах обучения 

1) Крупные развивающиеся
компании становятся центрами
развития и демонстрируют куму-
лятивный эффект;

2) Быстро развивающиеся от-
расли группируются в городах и
агломерация;

3) Эффект от развития групп
компаний распространяется на
все агломерационное простран-
ство;

4) Региональная концентрация
инновационной деятельности ве-
дет к более высокой отдаче от
инвестиций в инновации;

5) Институционально однород-
ное пространство способствует
как обучению, так и обмену зна-
ниями, и получению  новых зна-
ний

Агломерационный эффект: 

 Эффект масштаба производства
в отрасли;

 Уменьшение трансакционных
издержек;

 Концентрация человеческих
ресурсов, знаний, инноваций;

 Жесткая конкуренция в техно-
логии, между человеческими
ресурсами, развитие обучение

Теория национальных,  

региональных и локальных 

кластеров 

Процесс локализации: 

 Рост отдачи от отраслей специ-
ализации

Процесс   конвергенции: 
 Уменьшение отдачи от отрасли

специализации

Центральное  
значение класте-

ров как 

– явления, спо-
собного реализо-
вать свойство;

– комплиментар-
ности  экономи-
ческой деятель-
ности в агломе-
рации  т. е. из-
влечь агломера-
ционный эффект
по максимуму
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позволяет объяснить агломерационную актив-
ность в пространстве. Такие подходы строятся 
на равновесии, включающем взаимодействие 
между рынками товаров и труда.

Обобщая обзор экономических теорий, вы-
деляющих роль экономического пространства 
для конкурентоспособности регионов, мы сде-
лали следующие выводы:

1. Роль агломераций в обеспечении конку-
рентоспособности регионов является наиболее 
значимой в постиндустриальной экономике, 
именно от их наличия и темпов развития за-
висит, в конечном счете, экономический рост 
и сбалансированность экономики региона.

2. Увеличивающаяся отдача от факторов 
производства при снижении транспортных из-
держек вызывает центростремительные тен-
денции, когда фирмы предпочитают разме-
щаться в агломерации, а продукцию вывозить 
на периферию.

3. Как только степень концентрации до-
стигает определенного порога, затраты и не-
гативные внешние эффекты, связанные с кон-
центрацией производственной деятельности 
в основном регионе, возрастают, которые запу-
скают центробежные тенденции рассредоточе-
ния производств на периферии.

4. Новая транспортная инфраструктура мо-
жет подтолкнуть на первом этапе перемещение 
фирм в ядро и снабжение районов оттуда, но со 
временем те же центробежные силы в совокуп-
ности с более дешевой рабочей силой на пери-
ферии запускают процесс ее обновления.

5. Механизмом развития агломерации явля-
ются отношения между агентами и институци-
ональная среда.

Автором была поставлена и решена задача 
установления такой взаимосвязи по результа-
там применения сложного индекса, известного 
как индекс структурно-динамического анали-
за. Этот индекс известен в зарубежной лите-
ратуре как инструмент “shift-share analysis”, 
но понимание его затруднено не только слож-
ностью расчетов, но и трудностью объяснения. 
Также была предпринята попытка упрощения 
расчетов без потери содержания и  представ-
ления их результатов в графической форме 
для облегчения трактовки, что ранее никем не 
было сделано.

Статистические показатели делятся на два 
компонента:

– влияние состава промышленной структу-
ры региона (эффект STR);

– темпы промышленного роста региона 
в сравнении со средними темпами промышлен-
ного роста по стране (KON).

Первый, эффект STR, определяет конкурен-
тоспособность региона по доле его отраслей 
в региональной структуре, формируемой фак-
торами внешнего и внутреннего спроса. Отрас-
левые доли являются своего рода итогом дей-
ствия этих факторов за весь рассматриваемый 
период. В то же время разница между темпами 
роста в стране и в отрасли является показателем 
развития отрасли, которая может расти больше 
или меньше, чем общая занятость в стране. Эф-
фект STR рассчитывается по формуле:

𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆 = ����
���
� ����

�

����
− ���

���
� � 100 %,                                      

 

        (1)

Второй, эффект KON, измеряет способ-
ность данной отрасли в каждом регионе расти 
быстрее, чем национальные темпы роста. Если 
темпы роста в этот период положительные, то 
промышленность в регионе развивается более 
динамично, чем в среднем по стране, и можно 
делать выводы о ее конкурентоспособности.

KON-эффект мы предлагаем рассчитывать 
пo следующей фoрмуле:

                                         𝐾𝐾𝐾𝐾𝐾𝐾𝐾𝐾𝐾𝐾 = ����
���
� ����

�

����
− ����

����
� � 100 %,                               

 

      (2)

где  𝐸𝐸���   

 

𝐸𝐸��  

 

𝐸𝐸���  и  𝐸𝐸���  

 

𝐸𝐸��  и 𝐸𝐸��  
 

– объем производства в i отрасли в r ре-
гионе в базисном году;

 𝐸𝐸���   

 

𝐸𝐸��  

 

𝐸𝐸���  и  𝐸𝐸���  

 

𝐸𝐸��  и 𝐸𝐸��  
 

 – объем промышленного производства 
в r регионе в базисном году;

 𝐸𝐸���   

 

𝐸𝐸��  

 

𝐸𝐸���  и  𝐸𝐸���  

 

𝐸𝐸��  и 𝐸𝐸��  
 

 – объем производства в i отрасли 
в стране в отчетном и базисном году;

 𝐸𝐸���   

 

𝐸𝐸��  

 

𝐸𝐸���  и  𝐸𝐸���  

 

𝐸𝐸��  и 𝐸𝐸��  
 

 – объем промышленного производ-
ства в стране в отчетном и базисном году.

В рамках данного подхода различают струк-
турные факторы (STR) и краткосрочные фак-
торы конкурентоспособности региона (SNF), 
которые определяются краткосрочной дина-
микой роста. Применение этого индекса по-
зволяет диагностировать состояние отраслей. 
Данный метод тоже не позволяет установить 
количественную связь между свойствами эко-
номического пространства региона, но резуль-
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таты его применения, позволят сделать вывод 
о большем числе лидеров и динамичных отрас-
лей в регионах, на территории которых распо-
ложены активно растущие агломерационные 
образования (табл. 2 и 3).

В процессе анализа на современном уров-
не исследований конкурентоспособности ре-
гионов страны свойства экономического про-
странства не находят отражения в методологии 
применяемых методов оценки, за исключени-
ем экономико-математических моделей. Боль-
шинство моделей устанавливают такую взаи-
мосвязь на основе показателей экономического 
роста и урбанизированности экономического 
пространства, другие же в силу сложности за-
дачи нами не были рассмотрены.

Рассмотренные нами концепции регио-
нальной конкурентоспособности представля-
ют собой достаточно длительную традицию 
и отдельную ветку экономической науки, в 
которой методология базируется на таких си-
стемных свойствах региона как его ограни-
ченность, автономность, относительная одно-
родность и связанность. Теории региональной 
конкурентоспособности в современной эко-
номической науке представляют диверсифи-
цированную отрасль знания. Внутри этого на-
правления можно выделить неоклассические 
модели, которые при всех своих достоинствах 
не учитывают факторы экономического про-
странства.

С точки зрения включения в модели харак-
теристик и объектов экономического простран-
ства можно выделить новую экономическую 
географию и теорию международной торговли, 
которые учитывают формы и тенденции разме-
щения деятельности в пространстве и эконо-

мические связи в условиях разных простран-
ственных структур.

Теории и модели региональной экономики 
создаются для того, чтобы объяснить наблю-
даемые процессы размещения хозяйствующих 
субъектов в экономическом пространстве, вы-
явить тенденции и факторы конкурентоспо-
собности отдельных территорий, объяснить 
различия между ними в уровне экономическо-
го развития и спрогнозировать тренды ближай-
шего будущего.

Систематизация методов оценки конкуренто-
способности регионов позволила сделать вывод, 
что ни один из используемых методов не осно-
ван на признании количественной взаимосвязи 
между параметрами экономического простран-
ства (плотность, размещение, связанность) и 
экономическим ростом отраслей и не позволяет 
установить такую взаимосвязь в функциональ-
ной либо корреляционной форме.

В результате была поставлена и решена зада-
ча установления такой взаимосвязи по резуль-
татам применения сложного индекса, извест-
ного как индекс структурно-динамического 
анализа (в зарубежной литературе он известен 
как инструмент “shift-share analysis”), однако 
понимание его затруднено не только сложно-
стью расчетов, но и трудностью объяснения.

В связи с этим нами была предпринята по-
пытка упрощения расчетов без потери содержа-
ния и представления их результатов в графиче-
ской форме для облегчения трактовки. Так, на 
эффект STR влияют факторы, определяющие 
развитие региона и спрос на продукцию отрас-
ли в целом, а на эффект KON – конкурентоспо-
собность регионального производства относи-
тельно отрасли на национальном уровне.

Таблица 2
Критерии и показатели оценки конкурентоспособности отраслей региона

Группы 
отраслей

Оценка 
состояния Показатели Критерии

I Лидеры

Объем 
производства 

Доля отрасли в регионе выше, 
чем в стране  

Темпы роста отрасли выше, 
чем среднеотраслевые 

II Динамичные Доля отрасли в регионе ниже, 
чем в стране

Темпы роста выше, чем средне-
отраслевые

III Стагнирующие Доля отрасли выше, 
чем по стране

Темпы роста ниже, чем средне-
отраслевые

IV Аутсайдеры Доля отрасли в регионе ниже, 
чем в стране

Темпы роста ниже, чем средне-
отраслевые
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Таблица 3
Методы оценки конкурентоспособности экономики регионов [6]

Метод Расчет Формула
Показатель ло-
кализации или 
специализации 
производства

Соотношение доли отрасли 
в валовом выпуске (пока-
затель занятости) региона 
и доли отрасли в валовом 
выпуске

𝐶𝐶𝐶𝐶𝐶𝐶 = ���
�� , 

 
где Cir – коэффициент специализации i отрасли в регионе 
r; dir – доля региона r  в объеме выпуска i отрасли; dr – доля 
региона r в объеме валового выпуска страны

Коэффициенты 
подушевого произ-
водства

Соотношение ВДС отрасли  
и численности населения К𝑟𝑟� = 𝐺𝐺𝐺𝐺𝐺𝐺� 𝑁𝑁𝑁𝑁�  

 

,

где GDPr – ВДС региона; Nr – численность населения ре-
гиона

Коэффициент 
диверсификации 
производства в 
регионе
(индекс Герфин-
даля)

Величина обратная сумме 
квадратов долей отраслей 
в валовой добавленной 
стоимости региона

𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷 = 1
∑ (𝐷𝐷𝐷𝐷|𝐺𝐺𝐺𝐺𝐺𝐺)��

 

 

,

где 𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷 = 1
∑ (𝐷𝐷𝐷𝐷|𝐺𝐺𝐺𝐺𝐺𝐺)��

 

 

 – показатель диверсификации экономики в реги-
оне r; Ds – ВДС по отраслям экономики s региона r (млн 
тенге); GDP – ВДС в регионе r (млн тенге) 

Коэффициент 
сравнительных 
преимуществ – 
RCA  или
индекс Балласы

Соотношение доли кон-
кретного товара в мировом 
экспорте к доле экспорта 
этой страны в мировом 
экспорте.
Также можно рассчитать 
стоимость экспорта по эко-
номическим зонам, напри-
мер, по ЕЭП

we

je

wi

ij
ij E

E
E
E

RCA : , 

 

,
где Eij – экспорт товара i из страны/региона  j; we
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ij
ij E

E
E
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 – ми-
ровой экспорт товара i (за исключением экспорта страны/
региона j); 

we
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ij
ij E

E
E
E

RCA : , 

 

– экспорт всех товаров, произведенных 
в  стране/регионе j; 

we

je
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ij
ij E

E
E
E

RCA : , 

 

 – мировой экспорт всех товаров 
(за исключением товаров страны/региона j)

Коэффициент срав-
нительных преи-
муществ с учетом 
экспорта/импорта
(индекс Лафея 
(Lafay Index – 
LFI))

Нормированное произ-
ведение 100 на разность 
между отношением чистого 
экспорта к внешнеторго-
вому обороту продукта j 
в данном году и отношени-
ем общего чистого экспорта 
к внешнеторговому оборо-
ту, а также дoли пoследнегo 
пo j-ой прoдукции 
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 – экспорт и импорт продукции  j  в  страну  i; 

 N – число видов продукции.
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THEORETICAL ASPECTS OF INNOVATIVE ENTREPRENEURSHIP
AS A SOCIO-CULTURAL PHENOMENON

IN THE ECONOMIC DEVELOPMENT OF THE COUNTRY

Abstract. Today, the long-term competitive success of a company depends on its innovative activity, the 
main task of which is the development of a market niche and taking a leadership position. The development of 
the innovation process reflects the general state of the economy and is caused by socio-economic changes. The 
main background of these changes is the formation of a new corporate culture, order and methods of coordination 
and interaction between subjects of innovative activity. In this article the author discusses the phenomenon 
of innovative entrepreneurship, which is determined by the fact that it is one of the most important factors of 
sustainable economic development and life of any country and leads to an active search for new paradigms to cope 
with the constant changes in the era of integration and globalization of relations. The task was set and solved to 
establish such a relationship based on the results of applying a complex index known as the index of structural-
dynamic analysis, which is known in the foreign literature as the “shift-share analysis” tool. The application 
of the method of structural-dynamic analysis to assess the competitiveness of regional economies will produce 
results that put those regions that have large or dynamically developing agglomerations in the lead. This will give 
grounds to recognize the importance of this organizational form of economic space for the formation of a critical 
mass of competitive industries.

Keywords: economic space, innovative entrepreneurship, competitiveness, business climate, agglomeration, 
modernization.
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